A due mesi e mezzo all’apertura
della kermesse, fihalmente si
 delinea I'offerta ristorativa nel
sito dell'esposiziohe milanese,
con CIR food e Eataly
protagoniste

Nel momento in cui scriviamo,
I'area Expo @ ancora un cantiere
aperto, sorvolato da droni che
rimbalzano le immagini della
febbrile corsa contro il tempo
per essere pronti il 1° maggio.
Un milione di metri quadr che
assomigliano solo vagamente
alle forme e agli spazi che abbia-
mo visto nei disegni, e nei ren-
dering pubblicati qua e la da
stampa e tv. Uomini @ macchine
sono impegnati in un‘'opera a
preparazione e allestimento che
sembra senza fine. E a una man-
ciata di settimane dall’'apertura
dei cancelli dell’'esposizione uni-
versale milanese, anche i dettagli
sull'offerta ristorativa non sono
del tutto definiti. Eppure, le po-
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IN NOSIro POSSesso, Saranno appannaggio dei seguenti brand/ope- successo hanno nel mondo. Ne padiglioni che avra a disposizione
ratori: Marinoni, Vaimo, Eurochocolate, Grom, Ferrarini, Juice bar, Eataly, vedremo 20 ristoranti impegnati nel rappresentare i piatti
lily, Davide Oldani, Coca Cola e Piada&Champagne. Diame uno tipici regionali, interpretati da una serie di ristoratori e chet stellati

sguardo da vicino zlle offerte che ruoteranno negli spazi di
expo con cadenza mensile. “Sara
Expo secondo Eataly una nistorazione esemplare di

tutto cio che si pud trovare in
Passeggiando nella parte centrale del cosiddetto Decumano, la Italia viaggiando da Nord a Sud”,
via principale che attraversa l'area Expo da est a ovest e che simbo- dice Simona Milvo, responsabile
licamente unisce il luoge del consumo di cibo (la citta) a quelio  ufficio stampa di Eataly, che pro- 26 miilioni di consumazioni
della sua produzione (la campagna), troveremo |'offerta ristorativa segue: “Al piano terra dei nostri 13 miilioni di consumazion
targata Oscar Farinetti. Gli ottomila metri quadrati a disposizione padiglioni ¢ saranno i ristorant nei 35 giorni di picco

di Eataly avranno nelle intenzioni dell'imprenditore piemontese, regionali, quelli tematicie icorner  della manifestazione

' ambizioso obiettivo di narrare I'incredibile biodiversita della nostra dedicati alla tutela e alla conser- 13 milioni di consumazioni

penisola. A sottolineare l'intento c¢i sara il claim, preso in prestito  vazicne del prodotti di eccellen nel 129 giorni non di picco

da una famosa ballata di Bob Dylan che recita;: “The answer my za. Al primo piano ¢i saranno in- 10% colazioni
friend is blowin in the wind”. Come dire che & dall'incontro tra vece degli spazi piti confortevoli  69% pranzi

brezze marine e venti di montagna che nasce quellincredibile, va- con circa 1000 coperti a disposi 17% snack pomeridiani

nega:g mix o mICro culture eﬂanS{rQn miche :{é‘,?iane che 1anto zione G'EI visitatori. In QUGSI‘E’ 340/0 cene
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aree ospiteremo anche alcune
opere d'arte selezionate da Vit-
torio Sgarbi con I'intento di rac-
contare la ricchezza artistica del
NOStro paese”

Ad ogni ristorante regionale Ea-
taly ha chiesto di proporre un
menu composto di antipasto,
Primo, secondo piatto e dolce.
Lintenzione di Farinetti & quella

di comporre un'offerta “econo-
micamente sostenibile” cui si
potra accedere anche attraverso
la formula del “cofanetto viag-
gio” targato eatinerari che con-
terra un volumetto su Expo, I'in-
gresso alla manifestazione e un
coupon per lz food experience.

A CIR food il 25%
della torta

Pochi giorni dopo |'accordo con
la catena alimentare piemontese,
dopo le due gare andate deserte
nei mesi scorsi per I"affidamento
dei servizi di ristorazione nel sito
di Expo 2015, con il parere tavo
revole dell' Autorita Nazionale Ar
ticorruzione presieduta da Raffae-
le Cantone, la trattativa privata
aperta nelle ultime settimane per
assegnare la cosiddetta "ristora-
zione di servizio” del sito i ExpcC
si & chiusa con la scelta di CIR

food. Sara dunque |la cooperativa

emiiana a servire i pasti in 20 punti

di ristoro da realizzare nei
Progsimi ireé mesi e mezzo, data di apertura dell’'esposizione universale:

3 al'interno di Cascina Triulzia e i restanti nelle "architetture di

serWzio”, le costruzioni in legno realizzate lunge |'asse principale del

sitoil gia citato Decumano. A presentare |'esito della lunga gestazione
e stato il commissario unico dell’evento, Giuseppe Sala, in una

affofata conferenza stampa presso I'Expo Gate costruito (tra le pole-

o

michle) davanti al C

)

stello Storzesco di Milano, cui hanno partecipato
ancije Piero Galli, direttore generale Divisione gestione evento pel
Expp 2015 e, in rappresentanza di CIR food, |a presidente Chiara
Nasj e il direttore commerciale e marketing Giuliano Gallini. Contra

namgente a quanto previsto nei bandi di gara conclusi senza aggiudi
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sero i gusts e le esigenze pill varie,

tenendo conto al contempo di al-

lergie e intolleranze"”.
Necessita cui CIR food promette
dare puntuale riscontro, forte di

"una esperienza nella ristorazione
commerciale e in concessione de-
rivante da 111 punti di servizio
attivi in tutta Italia, che danno la-
voro a migliaia di persone”, ha
spiegato Gallini. Di queste, alcune
centinaia verranno spostate nej ri-
storanti del sitc milanese, andando
ad affiancare numerosi nuovi col-

laboratori che gravitano nell'ares,

selezionati per |'occasione, por-
tando a circa 500 le maestranze

occupate complessivamente.

"Il tema di Expo, Nutrire il pianets,
energia per la vita’, é il nostro”,
ha spiegato a sus volta Chiara
Nasi, " perché servire pasti a grandi
collettivita & appunto cio che pre-
vede il mestiere che facciamo”.
Un compito che non e scindibile
dal desiderio di approfittare del-

I'occasione per esaltare, anche
agli occhi di turisti provenienti da

tutto il mondo. un modeillo cultu-

rale applicato alla ristorazione che
contempla "italianita, tradizione,
qualita e sostenibilita: gli elementi
irrinunciabili di quella tradizione
innovativa che sara alla base del
Nostro lavoro”.

| nuovi format della coop

Ma vediamo piu da vicino | NUoVI
format di CIR food: ogni brand
sara presente con 4 locali sul sito

espositivo. | ristoranti free flow

Iracce proporranno piatti d'im-

pronta italiana, alla scoperta di sa
por tra tradizione & innovazione.

abbinati ad un arredo attento al-

I'ambiente ed all'elevata riciclabilita

dei materiali. Viavai e una rivisita-

zione innovativa e in chiave mo-
derna del self in versione snack,
una formula che concilia la regio-
nalita e la semplicita dei piatti
della tradizione italiana con la fra-
granza dei prodotti da forno. Let’s
toast & la rivincita del pane in cas-
setta, un format dedicato a questa
tipologia di pane abbinato a ricette
gourmet che rappresenta la rivisi-
tazione di una formula fast food
con la preparazione espressa di
toast e tramezzini fatti con pane
in cassetta rigorosamente fresco,
secondo tante ricette semplici ma
sfiziose. Infine, Chiccotosto, che
a gennaio ha visto tagliare il nastro

L

alla prima location proprio a Mila-
no, nella galleria commerciale
dell'ospedale Niguarda, & un for-
mat innovativo per la caffetteria
snack, che coniuga l'incontro di
nuowvi arredi dominati da un mo-
saico a ricette di "bombonerie”
dedicate ai borghi italiani

"Tutti questi locali saranno inoitre
caratterizzati dalla multimedialita
offerta ai clienti: postazioni tablet
per la navigazione free a cui si ag-
giungonoe postazioni per la ncarca
in sicurezza dei propri mobile de-
vice”, ci spiega Giuliano Gallini
“La scelta di puntare su quest!
nuovi brand nasce galla volonta
di testare locall adatti ad un pub-
blico internazionale, in previsione
di un'internazionalizzazione che
potrebbe ora nfocalizzarsi sui mer-

cati europel. E, piu in generale,
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sul mercato della ristorazione in
concessione (autostradale, ferro-
viaria, aeroportuale, in centri com-
merciali), ove intendiamo cresce-
re", gli fa eco Daniele Ferrari, di-
rettore divisione ristorazione com-
merciale della cooperativa.

In tutto, le sedute previste nei
locali gestiti da CIR food saranno
3.500 circa. | prezzi saranno alla
portata di tutte le tasche: dai 12-
14 euro dei locali a marchio Tracce
si scende a circa 7-8 euro di medig,
considerando le altre tre insegne.
Per far fronte alla concorrenza
delle altre proposte food&beve-
rage presenti nel sito espositivo,

si puntera innanzitutto sull'italianita
della proposta, " senza dimenticare
stagionalita, glocalismo, neo-tra-
dizionalismo, salutismo, etica e
sostenibilita ambientale: tutti criteri
alla base della formulazione dei
menu e dell'elaborazione dei piatt],
studiati all'insegna della semplicita
per essere di immediata compren-
sione da parte di tutt”, riprende
Gallin

lizzati con materie prime fresche

“Tutti | piatti saranno rea-

e cucinate al momento, ne gua-
dagna cosi il gusto e si evitano gli
sprechi: le nostre formule rappre-
sentano l'unica vera offerta diver-
sificata e allargata all'internc o
Expo, dal momento che, oltre a
questi locall, si aggiungeno la ge
stione de! bar, del ristorante, de/
l'area picnic e del servizio ban-

queting presso il padiglione della

L3

Societa Civile che Fondazione
Triulza ha affidato a noi”, rilancia
Ferrari.

Come ha sottolineato Chiara Nasi,
| tema dell'esposizione milanese
& in piena sintonia con la realta
che guida: " Esiste una forte affinitz
tra il tema centrale e lo stile di
CIR food", ribadiscono i due ma
nager, che ci hanno accompagna-
to nella pit approfondita disami-
na di criteri e contenuti dell’intesa

con l'ente organizzatore della

kermesse meneghina, “vale a

dire promuove la diffusione di

una tavola pubblica rispettosa

dell'ambiente e della biodiversits,

offrendo una cucina buona a

prezzi ragionevoli. Cerchiamo di
coniugare sostenibilita e accessi-
bilita, ovvero qualita a costo con-
tenuto grazie a ricerca e innova-
zione. Cercheremo di tradurre
questo impegno anche attraverso
workshop nei locali di Expo sul
tema: Vivere il cibo, solide radici
per nutrire il futuro”.

| lavori di ailestimento dei locali
di CIR food sono gia cominciati,
e se ne prevede |'ultimazione
entro la meta di marzo. Inutile ne-
gare, infine, che Expe rappresenta
“un‘ottima vetrina nazionale ed
Internazionale per promuovere |
nostri nuovi format di ristorazione
commerciale”, chiosa Gallini. E,
aggiungiamo noi, tutto 1l made
in ltaly, compresa la capacita di
maostrarsi all'altezza di un evento
di portata mondiale, senza piu
perdite di tempo, provincialismi
e, come accaduto nei giomi SCorsi,
iniziative discutibill organizzate
sfruttando il logo di Expo. Milano,
che negli ultimi anni ha cambiato
Il proprio skyline, adesso deve
cambiare passo e, come auspicato
da tutti, mettersi a capo della i
nascita italiana. Partendo proprio

dall'esposizione universale
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